Zalacznik nr 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych

1.



Wariant |

3. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Cudzoziemcy w pracy” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filméw w
catosci w serwisach You Tube, Instagram, Facebook LinkedIn oraz klikniecia w reklame w przypadku GDN. Zamawiajgcy nie jest
zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i
rozliczeniem dziatan w ramach budzetu w wysokos$ci 243 902,44 zt (bez podatku od towardw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia

do grupy docelowej kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj reklamy Czas Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa Koszt netto stawka Koszt brutto W przypadku zastrzeZenia
internetowy (np. video in trwania skutecznosci reklamy, przy zaproponowanego VAT informacji stanowigcej tajemnice
stream, in feed reklamy zalozeniu, Ze rozliczenie wskaznika, do przedsiebiorstwa oraz informacji
ads) wskaZnika CPV nastepuje po osiggniecia przez poufnych, ktére nie podlegajg
Lp. faktycznym obejrzeniu filmu Wykonawce ujawnieniu, prosimy wpisa¢ ,Tak”
1. YouTube In-stream 30s Obejrzenie reklamy w 100% 250000 - 300000 60000 23% 73800
2. Instagram video in-feed 15s Obejrzenie reklamy w 100% 200000 - 266000 40000 23% 49200
3. Facebook reklama - Klikniecie 37500 - 64300 45000 23% 55350
karuzelowa
4. LinkedIn reklama Klikniecie 4615 - 8572 30000 23% 36900
karuzelowa
5 GDN display - Klikniecie 15000 - 40000 20000 23% 24600
6 set-up i 35 dni 23% 47970
Agencja prowadzenie 39000
kampanii
7
SUMA 23% 287820
KOSZTOW 234000
Wariant Il

4. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Cudzoziemcy w pracy” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filméw w
catosci oraz klikniecia w reklame. Zamawiajgcy nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie

koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan w ramach budzetu w wysokosci 243 902,44 zt (bez podatku

od towaréw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grupy docelowej kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:




Serwis Rodzaj reklamy | Czas Wskaznik mierzenia skuteczno$ci Wartos$¢ liczbowa Koszt netto | Stawka | Koszt brutto L )
internetow | (np- videoiin trwania | reklamy, przy zatoZeniu, ze zaproponowanego VAT W przypadku zastrzeZenia informacji
v stream, in feed | reklamy | rozliczenie wskaZnika CPV wskaznika, do stanowigcej tajemnice przedsiebiorstwa
ads, karuzela) nastepuje po faktycznym obejrzeniu | osiagnigcia przez oraz informacji poufnych, ktdre nie
Lp filmu Wykonawce podlegajg ujawnieniu, prosimy wpisa¢ ,Tak”
1. TrueView 30s Obejrzenie reklamy w 100% 271000 - 325000 23% 79950
YouTube In-Stream 65000
2. Facebook/ Reklama wideo | 155 Obejrzenie reklamy w 100% 225000 - 300000 23% 55350
Insta In-Feed 45000
gram
3. Facebook/ Reklama - Klikniecie 29200 - 50000 23% 43050
35000
Instagram karuzelowa
4, Reklama - Klikniecie 7700 - 14285 23% 61500
LinkedIn pojedyncza w 50000
aktualnosciach
5 set-up i 35 dni 23% 47970
Agencja prowadzenie 39000
kampanii
SUMA 23% 287820
234000

KOSZTOW
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